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1° Bauer
Family Audt

Bauer e |a Certificazione Fa-
mily Audit mettono al centro
le persone, i collaboratori e
le loro famiglie, favorendo in
modo concretola conciliazio-
nefamiglia-lavoro. lltutto per
aumentare |a soddisfazione dei collaboratori, nella convinzione che cit crei valore
economico. Motivazione della giuria Future Concept Lab: in un'epoca in cui il tema
della sostenibilita si & evoluto da mero ecologismo alla tutela ambientale, cultura-
le e anche sociale, & rilevante se unazienda ne sostiene il valore in chiave di social

Certificazione

innovation.

2° Pedon Save the waste -
Lenticchia Pedina

Pedon conferma il sostegno a Save the Childrencon la
campagna beneficalegata alla Lenticchia Pedina. Per
ogni confezione venduta, Pedon devolvera quindici
centesimi al progetto “Every Last Child - Fino all'Ulti-
mo Bambinao”. Scopo: ridurre
la mortalita infantile e assicu-
rare l'istruzione primaria a mi-
lioni di bambini in Italia e nel
mondo. Nel 2015 sono stati
240.000, bambini e mamme,
aiutatiin Mozambico grazieal-
laLenticchia Pedina. ll rispetto
dellambiente si attua anche
attraverso lastuccio fatto con
carta crush fagiolo che nasce
dal progetto Save the Waste,

3° Pastificio
Mulino di Gragnano

La storia del pastificio artigianale "Il Mulino di Gra
gnano” nasce dall'incontro di Alfredo, Luigi, Cristian,
Agostino, Francesca e Raffaele, non ancora trentenni,
nascenella parrocchia San Leone Il diGragnano dove
sono cresciuti. Per mettere su il progetto-pastificio
era necessario un sostegno economico. Francesca
e Raffaeleriescono arecuperare laloro partediinve-
stimento, mentre gli altri hannp dovuto far ricorso al
la Comunita
dellaparroc-
chia che ha
contribuito
attraverso
un prestito
senza inte-
ressi.




